
展览内容：陶瓷为媒
彰显中华文明突出特性

展览将御瓷作为中华优秀传统文化重要元素进行剖析，
以御窑瓷器的“源”与“流”为载体，探求中华文明的“根”与

“魂”，通过展览五大篇章，对中华文明五个突出特性——连续
性、创新性、统一性、包容性、和平性做出生动而丰富的诠释与
解读。透过御瓷所展现的中华文明精神历久弥新，反映中华民
族生生不息、开放融通的文化基因。

求新求变 精神立展
国内外各大博物馆以御瓷为主题举办的精彩展览珠玉在

前，为求突破，此次展览决定紧扣“归来”主题，以“御瓷”为载
体，深耕江西本土特色，以立体宏大的御窑传奇为主线，以陶
瓷所承载的中国精神为立意，全方位展示以御瓷为代表的中
华优秀传统文化。

展览五大部分各具特色，对应中华文明五大突出特性，深
入挖掘御瓷精神文化特质，精彩讲述明清御窑近六百年的传
奇史诗。

第一部分：何以御窑——解码御窑近 600年接续传承、窑
火不熄的根基。通过展示御窑的宏大规制，御瓷的礼制功用，
生产管理的严苛规范，回答“何以御窑”的历史之问。

第二部分：博采众长——呈现御瓷深厚的技术积淀与丰
富的人文底蕴。明清御窑延续历代名窑名瓷之技术，承千年手
工艺术之精华，载中华传统文化之神魂，兼收并蓄、人文荟萃
的特质使其凝聚成为可以代表中华文明的独特符号。

第三部分：惟精惟一——不断的自我突破，无与伦比的创
造力，成就了无所不工、无所不精、无所不能的御窑。御窑历时
数百年，正是创新持续不断，时刻领时代之先，才最终成为世
界陶瓷史上长盛不衰的传奇。

第四部分：海纳百川——民族文化在瓷上汇聚，东西方美
学与技术在瓷上交融，这是中华文明统一性、和平性最生动的
体现。御瓷包容着各民族的文化，记录着文明间的交流，深刻
体现着中国自古以来开放包容、美美与共的气度与风范。

第五部分：生生不息——江西是陶瓷的沃土，窑火至今万
年不熄。新时代的江西以匠心绵延历史厚度，“御瓷归来”是
御瓷经典之作与御窑精神的双重回归，在传承中发展创新，
让陶瓷文化在新时代焕发新光芒，为世界文明的互鉴同兴续
写新篇。

巅峰之作 荟萃一堂
展览以御瓷归来之旅为契机，聚焦中华陶瓷文化瑰宝，云

集 7家文博单位共 180件御瓷经典代表佳作，其中 122件来自
故宫博物院，实现了近600年间经典御瓷代表作首次大规模集
中回归故里。展品全面展现御瓷所体现的制度与工艺、文化与
审美、团结与交流，以此印证中华文明之优秀特质。

在时代上，展品覆盖从明洪武到清宣统的明清两代共 21
朝作品。序厅两件明永乐青花龙纹天球瓶，是御窑“出道即巅
峰”的代表作，龙纹气势雄浑，青花浓艳瑰丽，与“御瓷归来”
主题相契合。第四部分结尾的宣统矾红彩龙纹西餐具，西式
器形结合中式纹样，昭示着御窑与御瓷走进一个新的历史发

展阶段。
在品类上，展览选品核心是能直观反映中国巅峰制瓷成

就和历代御瓷发展的匠心佳器。明代永宣青花瓷、成化斗彩
瓷，清代康熙五彩瓷、雍正粉彩瓷、乾隆像生瓷等绝代名品，在
展览中一一呈现。集合前沿考古研究成果，国内权威陶瓷专家
直接参与展品遴选，部分文物为新出土或首次公开或首次“出
宫”集中规模展出。

在联展模式上，展览采用“1+1+N”的方式。展览由江西省
博物馆主持原创策展，与御瓷核心输出地也是最重要收藏地
的故宫博物院开展深度合作，同时联动景德镇御窑博物院、沈
阳故宫博物院等全国6家重要的御窑瓷器考古及收藏单位，共
同构建和呈现。

解构设计：融物于景
构建中式美学沉浸空间

展览采用情、景、物相融合的展陈方式，打造可看可感可
交互的沉浸式体验空间。以中式美学为骨，精准凝练中式审
美与传统文化要素；以情景营造为皮，达到物景相融自然和
谐的观展效果；以人文情怀为血肉，寄情于景寓理于器感受
国瓷之美。

东方审美 全域沉浸
为追求传统文化氛围浓郁且精致沉浸的观展效果，此次

展览在形式设计上做出突破，大范围采用“以景衬物，融情于
景”的手法，将1400平方米的展厅空间整体打造为充满东方韵
味的陶瓷文化展示空间。

在空间布局上，展览以极具标识的“青花蓝”“故宫红”“海
浪白”为主色调，形成风格鲜明的三大空间，巧妙利用现有展
厅格局，划分出主次分明、风格各异、动线流畅的五大区域。各
区域内以置景相隔，形成相对独立又环环相扣的空间格局，移
步换景，动静结合，营造出强烈的沉浸感。

在情景营造上，设计遵循中国传统审美要点，从中国传统
建筑、绘画、纹样中汲取灵感要素，打造中式园林小景、宫廷用
瓷陈设、四季轮转的宫墙、郑和下西洋半景画、中外传统建筑
灯箱墙等场景，营造浓厚的中式美学氛围，更好地烘托出展品
蕴含的中国陶瓷艺术之美。

情景营造不是单纯的置景，而是承担着资料补充、历史还
原、辅助展线等重要功能。如宫廷日常用瓷场景考据大量明清
宫廷绘画及故宫原装陈列照片，将御瓷作为陈设、文房、花器、
家具、茶器等各种功能集于一处，直观展示宫廷日常生活中御
瓷的不可或缺。

柜内设计 相得益彰
此次展览不同以往的柜内设计是一大亮点，延续中式审

美风格，以明清宫廷绘画、挂屏、匾额、书法、屏风等元素，配合
不同品类的御瓷进行组合搭配，打造和谐统一的观展氛围，大
大减少柜内柜外因设计风格不同形成感官上的割裂感，内外
皆为景，是烘托展品璀璨光彩的点睛之笔。

在版式设计上，根据所展瓷器的不同装饰风格进行不同
的细节设计。如展示颜色釉时，以屏风为背景，以宫廷绘画中
的花枝、果实为装饰，为每件颜色釉瓷定制相对独立的观赏空
间，利用视觉差，在特定角度观察可达到背景花枝与展品结合

“插花”的特殊效果，既于无形中传达展品本身的使用功能，又
如画中屏风走入现实，自成一景。

在内容展示上，力求精准、凝练，追求文辞优美、雅致，文
字排版亦注重形式美学，以匾额、挂屏、窗框等建筑装饰元素
设计呈现，选用仿手写的雅致字体，既完美融合，又古色古香，
颇有意趣，或直接使用标注清晰的原始档案高清图版，形成统
一规整、重点明确的展陈效果。展览为每件/组文物针对性设

计说明牌，说明文字直指展品重点和价值定位，摈弃晦涩无趣
的文物描述，而佐以辅助性释展配图，极大地方便观众理解展
览、品味展品。

在展品陈设上，柜内文物往往以年代先后和视觉效果为
考量标准进行排列，形成逻辑清晰且布局对称的舒朗形式。装
饰以低调清雅的浅米色积木台为主，部分展品定制仿古木托，
突出重点，提升精致感。

宣传教育：聚焦主题
打造特色互动导展服务

秉承传承与创新理念，深度挖掘御瓷文化精髓。展览宣传
和拓展活动聚焦御瓷历史、工艺与艺术特色，用鲜活的语言、
新颖的形式呈现御瓷顶级陶瓷的文化艺术魅力，激起观众深
入探索的兴趣。突出重点，报道热点，宣传亮点，精心策划，形
成覆盖全龄段、跨区域、跨背景的互动型导展模式。

线上推广 鲜活释展
此次展览线上重点发力，多平台联动，打造全媒体宣传矩

阵，力争在更大范围、更高平台上持续扩大展览传播力和影
响力。

以馆方自媒体平台为主阵地，依托微博、微信、抖音、小红
书等社交媒体，根据不同平台受众，专题策划一系列质量高、
创意新、形式多的宣传内容。有以深度解析展览为主的《“御”
见瓷》系列推文，有以文物为主题进行二次创作的《“瓷”绘记》
系列壁纸，有以趣味看点为内容的创意小视频等，一系列深入
浅出、生动有趣的优质内容成功带领广大观众感受御瓷中的
大国工匠技艺和精神，欣赏御瓷里的中式美学和东方气蕴。

与国家级、省级主流权威媒体，抖音等网络平台紧密合
作，对展览及其相关活动持续输出，掀起“御瓷归来”热潮。如
与主流媒体合作进行提前探展；联动抖音集团，特邀历史方面

“大V”，同策展人、专家学者共同策划打造高质量展览特别直
播活动，相关话题登上热搜榜。

线下活动 培养热爱
线上宣传如火如荼开展的同时，线下精彩纷呈的系列配

套活动也在启动。为满足不同年龄、不同背景、不同地域的观
众多元观展需求，从展教一体到多维互动性社教再到定制化
研学项目等活动应有尽有。活动近7000名观众参与，进一步增
强人们的文化自信和对中华优秀传统文化的热爱。

为迎接“御瓷归来”的盛大启幕，展览的开幕活动设计也
别具一格。活动以“瓷”为核心，通过瓷乐、瓷舞、“瓷的诞生”
话剧等多种舞台形式，生动展现御瓷的辉煌历史和独特魅
力，观众可直观感受御瓷文化的深厚底蕴，开启一场奇妙的
瓷上之旅。

为满足观众对陶瓷专业性知识解读的需求，馆内 44位讲
解员及志愿者团队合力为广大观众提供开放日高频率深度讲
解服务，一天服务次数最高近20场。此外，展览特别打造定期

“策展人导赏”活动，邀请故宫博物院专家、江博策展团队成员
定期讲解，以策展人视角带领公众欣赏了解展览内涵。

与权威对话，和历史共鸣。在展览期间，着力打造“江博讲
堂·御瓷归来”系列讲座共6场，邀请故宫博物院、中国国家博
物馆、景德镇御窑博物院等单位的中国陶瓷领域权威专家莅
临开讲，搭配全程线上直播，为观众奉上一场场精彩绝伦的陶
瓷文化盛宴。

针对不同年龄层观众的不同需求，此次展览特别配套了
一系列为成人、少年儿童群体打造的集趣味性、科学性、互动
性于一体的“人间瓷话”社教活动。有专门为激发少年儿童兴
趣开发的“青妹子家乡游”系列、“瓷国寻宝记”少年儿童研学
之旅等社教活动，了解江西陶瓷文化的同时，培养少年儿童的
审美能力；同时面向成年人开发的“瓷韵风华”系列和“瓷游
记”成人寻宝探秘之旅系列活动也颇受欢迎，邀请非遗传承人
和专家学者亲临课堂，讲授御瓷中的非遗技艺，和观众共赴一
场陶瓷美学盛宴。

持续运营 延展影响
展览定制开发“御瓷归来”主题特展数字虚拟展览，于展

期内同步上线并持续向公众开放。虚拟展厅打破线下观展的

时空限制，让观众足不出户即可欣赏展览高清全景及丰富的
图文信息，通过全视角、沉浸式、多层次的在线观展体验，让展
览永不落幕。

今年 1月，在“御瓷归来”展览开幕一周年之际，《御瓷归
来》图录正式面向公众出版。图录依展览体例精心编排、制作
精良，荟萃展览精华，图文并茂、阐述详备，集学术研究与艺术
审美于一体，让展览的生命以书籍的形式记录和延伸，成为中
华优秀传统文化展示的典藏之作。

展览影响：盛况空前
助力中华瑰宝焕新出彩

百年御瓷，重归故里。展览历时146天，海内外参观人次达
107万，成为江西省博物馆首个超百万观众的现象级展览。此
次展览火爆“出圈”，吸引主流媒体聚焦专题报道，社交平台

“自来水”美图频出，好评如潮，让陶瓷这一中华瑰宝、中华文
明的重要名片在新时代焕发新神采。

媒体聚焦 反响热烈
“御瓷归来”主题特展一经开幕便成为各大官方媒体关注

的焦点，新华社、《人民日报》等60余家权威媒体专题、专刊报
道300余篇。中央广播电视总台新闻频道“文博上新”推出三集
视频专题片、中文国际频道《国宝·发现》栏目拍摄专题纪录片

《御瓷归来》，对展览进行强力推介和解读，讲述展览台前幕后
故事，极大提升了“御瓷归来”的影响力。

在微信、微博、小红书、抖音等社交平台成功“跨界破圈”，
掀起打卡御瓷展的热潮，形成线上互动“种草”，线下参观反馈
的良性正向循环。针对不同平台的受众群体，创设不同讨论话
题，深度挖掘展览中的新颖内容，结合网络热点，展览宣传工
作取得巨大成功，各平台累计浏览量超 8400万，点赞量超百
万，互动量、发帖量也是屡破新高。

有口皆碑 好评如潮
为深入了解观众对“御瓷归来”展览的反馈，进一步提升

展览质量和服务水平，策展团队开展了观众问卷调查，共收集
有效问卷6766份。

根据调查结果显示，观众对展览的整体满意度非常高，对
于展览的内容结构、形式设计、文物展品、文物说明、互动体
验、非遗展示等各方面评分均达到了令人瞩目的 9.35分以上
（满分为10分），显示观众对展览内容的深度认可、对设计创意
的高度赞赏以及对展品种类与质量的一致肯定。

观众在留言中也表达了对展览的赞许，有人称赞展览的
内容和设计：“非常用心、细致的策展，将展品的历史背景、文
化意蕴和使用功能融汇一体，呈现得非常大气华美！”有人欣
赏江西的陶瓷文化：“辛苦了！让离开景德镇 600年的御瓷回
归，难度大、数量多、造型美、样式精，请多多尝试和各地博物
馆合作联展，文化大省要强起来。”还有的人钟情于御瓷的精
美：“瓷器展是融合绘画、书法，甚至雕刻等多重艺术形式的器
物展，展览反复看了两三次，开始明白为什么瓷器是China代
表之一。”

“御瓷归来”，不仅是一次文物的荣光重现，更是一场跨越
时空的文明对话，当千年窑火在新时代的肌理中淬炼出新的光
华，赣鄱大地与紫禁城的故事便超越了地域的界限，成为中华
文化生生不息的生动注脚。未来，我们将持续挖掘赣地文脉精
髓，在守护与创新中筑牢文化自信的根基，让历史的回响激荡
时代的浪潮，以更鲜活的笔墨续写中华文明的壮丽篇章——唯
文明薪火永续，方见山河万代长青。

（执笔：李雪蕾 郭姣姣 刘薇）
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“御瓷归来”主题海报

“御瓷归来”主题特展五大部分

“御瓷归来”主题特展序厅

物景结合展示

御瓷使用场景展示

“云舒霞卷”单元展柜及“插花”效果

明永乐
青花云龙纹天球瓶

明永乐
青花海水白龙纹天球瓶

策展人导赏活动

《御瓷归来》图录封面

央视新闻报道“御瓷归来”主题特展

江西陶瓷历史源远流
长，景德镇明清御窑瓷器是
享誉世界的中华文化标识
之一，深刻体现中华文明突
出特性。为传承与弘扬中国
陶瓷文化，助力景德镇申
遗，在江西省委、省政府的
大力推动下，由江西省文化
和旅游厅统筹指导，江西省
博物馆与故宫博物院密切
合作，共同推出原创主题大
展“御瓷归来”。

江
西
省
博
物
馆
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